¢COMO GANAR UN EFFIE?

e



PREMIOS EFFIE

Los Premios Effie son un simbolo reconocido a nivel mundial de
Los Premios celebran la

¢Qué es EFECTIVIDAD para Effie?

Las medidas de efectividad son multiples, no hay una sola definicidon, lo que importa es
y el significado de los resultados obtenidos ante

estos objetivos.




FECHAS CLAVES 2023

Primer Cierre: 7 de Julio
Segundo Cierre: 14 de Julio
Tercer Cierre: 21 de Julio

Octubre 2023
Cuarto Cierre: 28 de Julio

Agosto y Septiembre 2023




TODA LA INFORMACION EN: www.premioseffie.com

effieAwArDs
ECUADOR

iINSCRIPCIONES ABIERTAS!

| EFFIE ECUADOR 2023 |

SON LOS RESULTADOS
LOS QUE TE DEFINEN

—1- —2— —3— —4-
CIERRE CIERRE CIERRE CIERRE



http://www.premioseffie.com/

PERIODO DE ELIGIBILIDAD

Los casos inscritos Las actividades Para Exito

deben limitarse de deben haber sido Sostenido entre

manera exclusiva al difundidas entre Enero 2020y
territorio ecuatoriano Enero 2022y Mayo 2023

Mayo 2023




Hasta 2 anunciantes, 2 agencias principales y 4 agencias contribuyentes.

Si tu caso participé en Effie Ecuador 2022 puede volver a participar este aflo con nuevos
antecedentes y resultados:

 Sigand puede participar en una categoria diferente en la que gané.

 Si gand puede participar en la misma categoria que fue
premiada.

* Anteriores ganadores de en la categoria Exito Sostenido pueden volver a inscribirse en la
categoria de Exito Sostenido después de 3 afios de ganarse el premio.

* Campanas ganadoras en 2022 en la categoria David vs Goliat no estan

habilitados para participar en esta categoria este ano.




PASOS PARA LA INSCRIPCION

Descarga el Entry Kit

https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/

Redacta tu caso
respondiendo cada
pregunta del formulario

Solicita la Facturacion

mdefas@valoraecuador.com
dmartinez@valoraecuador.com

https://effie-ecuador.acclaimworks.com

Completa el
formulario en la
Plataforma Acclaim

Registra tus casos. Se
generara un ID para
cada uno

Envia la confirmaciéon
de Pago

mdefas@valoraecuador.com
dmartinez@valoraecuador.com



https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/
https://effie-ecuador.acclaimworks.com/
mailto:mdefas@valoraecuador.com
mailto:dmartinez@valoraecuador.com
mailto:mdefas@valoraecuador.com
mailto:dmartinez@valoraecuador.com

FACTURACION Y PAGO

Comunicate con el equipo Effie con anticipacion si requieres:
 Orden de compra.
* Propuesta formal.

- El pago se hace a mas tardar el dia del cierre.
- Los casos que no esten pagados no ingresaran a las sesiones de jurados.




NUEVAS CATEGORIAS

Revisen con detalle cada definicidn en el Entry Kit,
algunas categorias tienen actualizaciones.
https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/



https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/

Categorias de productos y servicios

XN LA WNE

Agricola, Industrial y Construccién
Alimentos empaquetados
Automotriz — Mercado de accesorios
Automdviles

Bebidas Alcohdlicas

Bebidas No Alcohdlicas

Bienes Raices

Compaiiia de medios y entretenimientos
Cuidado de la salud OTC

Culturay Arte

Dispositivos Electronicos
Entretenimiento y Deportes
Extension de linea

Finanzas

Fitness and wellness
Gobierno/Institucional

Higiene y cuidado personal
Internet y telecomunicaciones
Lanzamientos

Moda

Muebles y electrodomésticos
Oficinas y Delivery

Petcare

Restaurantes

Retail

Seguros

Servicios de atencién médica
Snacks y postres

Sofware y app

Suministros y servicios para el hogar
Tarjetas financieras

Transporte

Viajes y turismo

Categorias especiades

LoONOUAEWN R
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Alianza en contenido de marca

Bajo Presupuesto

Branded Content

Data Driven Media

David vs Goliat

E-Commerce

Exito Sostenido

Idea de medios

Innovacién en medios

Marketing Estacional

Marketing Experiencial (Antes Experiencia de marca)
Marketing Innovation Solutions

Marketing Juvenil

Negocio a Negocio (B2B)

Omnichannel Shopper Solution — NUEVA
Promociones — NUEVA

Real Time Marketing — NUEVA
Renacimiento

Reputacién corporativa

Respuesta a la crisis/Cambio de direccién
Timely Opportunity (Antes Carpe Diem)
Directo al Consumidor DTC

Engaged community

Influencer Marketing

Performance Marketing

Redes Sociales

Impacto Positivo Ambiental — Marcas
Impacto positivo Ambiental — Sin fines de lucro
Impacto Positivo Social — Maracs

Impacto Positivo Social — Sin fines de lucro
Impacto positivo Diversidad, equidad e inclusién




NUEVAS CATEGORIAS 2023

Extension de linea:

Esfuerzos utilizados para apoyar una variacién de un producto existente que comparte el mismo nombre
de la marca y en la misma categoria que el producto existente y que comparte las mismas caracteristicas

de la marca principal, pero ofrece un nuevo beneficio (sabor, tamafio, empaque, etc).

Nuevas extensiones pueden entrar en esta categoria o en alguna categoria de industria. Aborde la
situacion de la categoria y cdmo su producto/servicio fue nuevo y la situacidon que enfrenté como resultado
de ser nuevo. Por ejemplo, ¢ Qué especificamente fue nuevo? Por qué importé la novedad?




NUEVAS CATEGORIAS 2023

Lanzamiento:

Esfuerzos para introducir un nuevo producto o servicio que pertenezca a cualquier categoria,
que no sea una extensién de linea. Nuevas marcas/productos en una nueva categoria deben
participar en esta categoria en vez de su categoria de industria.

Aborde la situacion de la categoria y como su producto/servicio fue nuevo y la situacidon que
enfrenté como resultado de ser nuevo.

Por ejemplo: ¢Qué especificamente fue nuevo? éPor qué importd la novedad?




NUEVAS CATEGORIAS 2023

Omnichannel Shopper Solution:

Los ganadores de esta categoria representaran los mejores ejemplos de fabricantes y comerciantes
comprometidos con la oferta de programas de shopper efectivos de compra omnicanal. Participe con
marcas que han asegurado el viaje del comprador efectivo y conectado, muestre como los fabricantes
y comerciantes estan conectando los puntos en sus estrategias de engagement para garantizar
experiencias simples, fluidas y efectivas a través del camino de los consumidores hacia la compra.

En la tienda, en linea, en el servicio de atencidn al cliente, en los programas de fidelizacion, en las
aplicaciones maviles, en los servicios de entrega, en las redes sociales, en los pasillos; puede tratarse
de cualquier cosa, siempre y cuando el caso ilustre cdmo estaba todo conectado para ofrecer un
recorrido del comprador (shopper journey) totalmente integrado de principio a fin.




NUEVAS CATEGORIAS 2023

Promociones:

Casos en que la oferta del producto o servicio va acompanada de un beneficio adicional
especifico. Este debe haber constituido un factor determinante en la generacion de los
resultados, por ejemplo: obsequios por la compra del producto; si el elemento promocional

no representd una relevancia mayor en la obtencidn de los resultados, debera participar en la
categoria que corresponda.




NUEVAS CATEGORIAS 2023

Real Time Marketing:

Esta categoria es para todas las comunicaciones en las que las compaiias, las marcas y los productos
y/o servicios crean contenido de marketing sobre la marcha y sin una planificacién exhaustiva,
alrededor de un evento de la actualidad. Los resultados se generan a partir de una conversacion en
tiempo real que tiene lugar en las redes sociales, y en las plataformas en vivo, en respuesta a dicho
evento.

La efectividad del marketing en tiempo real (real time marketing) encuentra su maxima expresion
cuando es posible delinear un plan para eventos conocidos (Copa Mundial de futbol, Oscares, etc) y
reaccionar rapidamente y de manera relevante cuando sucede algo inesperado.




FORMULARIO DE PARTICIPACION

effieawards

Ecuador



Secciones del Formulario de inscripcidon

VISUALIZA EL JURADO

T



RESUMEN EJECUTIVO

Brinde al jurado un entendimiento del caso que esta a punto de leer al proporcionar un breve resumen de cada uno de los
siguientes puntos. Se recomienda un resumen de una frase para cada linea.
(Mdximo por linea: 20 palabras).

El Reto:
el Ineioht Es lo primero que lee el Jurado, a partir de este
nsight: .

resumen se forma una expectativa de lo que
La Idea Estratégica / leera a continuacion y asi mismo ayuda a tener
Fortalecer: . . s L- .

claridad si el caso esta bien asignado a esta
Dar Vida a la Estrategia: categoria.
Los Resultados:

¢Por qué este caso es un ejemplo destacado de marketing efectivo en esta categoria de Effie?

Resuma su caso centrandose en cdmo sus resultados se relacionan directamente con su reto y objetivos. Si participa en varias
categorias, es importante que personalice su respuesta para cada una de ellas. Silos jurados tienen preguntas sobre la elegibilidad en
esta categoria, se referirdn a esta respuesta.

(Mdximo: 100 palabras)




DESAFIO, CONTEXTO Y OBJETIVOS

Preguntas clave

1A. Describa el contexto que enmarcdé su caso: ; Cual
era la situacion previa de su marca y del mercado en
el que compite? ; Cual fue el desafio estratégico que
surgid de esta situacion de negociosy el grado de
dificultad de este?

1B. Muestre los objetivos planteados. ; Cudles fueron
sus objetivos medibles? ;Cudles fueron los KPI's para
estos objetivos?

Resumen general
Ob;j. Principal

Objs. Complementarios

En la pregunta 1A lo mas importante es
mostrar el

No todos los jurados podrian conocer el sector
de su marca por lo que requieren la suficiente
informacion de contexto: situacion de la marca,
la competencia, etc.

Muestre fuentes.

En la pregunta 1B debe detallar los principales
objetivos (maximo 4).
Debe quedar claro que los objetivos se

desprenden del desafio y son relevantes para el
éxito de la marca.

Los KPI's deben representar claramente a estos
objetivos. Indicar cual es la meta del KPly
porqgue.



INSIGHTS Y ESTRATEGIA

Preguntas clave

AN

Describir al publico objetivo con las

2A. Defina su publico objetivo y explique por qué caracteristicas necesarias que ayude a entender
este fue relevante para la marca y para el desafio. la eleccidn del insight, la estrategia de medios,
:Qué percepciones o comportamientos esta etc.
intentando cambiar o activar? v . , .

Los jueces evaluan cuan novedoso es el insight

2B. Explique el Insight que lo llevé a su Big Idea 'y

. . y como se relaciona con la marcay el publico
el razonamiento que condujo a este.

objetivo.

2C. En una oracién describa cual fue la idea %
central (Big Idea) o estratégica a la que llegd

utilizando su Insight y que le permitié pasar del
desafio a la solucién para su marca. v" Explique cual es la novedad de su idea'y como

identificd que esta era la mejor manera de
abordar el desafio.

Como se vincula este insight y big idea con el
desafio planteado.




DANDO VIDA A LA ESTRATEGIA E IDEA

Preguntas clave

3A. Describa los elementos clave de su plan
estratégico, los componentes que estuvieron activos
en la campana.

3B. Describa los elementos clave de las ejecuciones
creativas en sus principales vehiculos de marketing.

3C. Describa la [6gica detrds de su estrategia y su
plan de medios. Explique cdmo los elementos

integrantes trabajaron juntos para generar resultados.

AN

En la primera pregunta se detalla los elementos
que componen la estrategia

En la segunda las piezas o ejecuciones mas
importantes

En el tercero la légica y como “conversa” todo.

Asegurese que los jurados tengan claro como
fue el plan para traer a la vida en esta seccion.
Recuerde que en el reel no puede incluir
explicaciones.

Explique porque eligid las acciones ejecutadas.




DANDO VIDA A LA ESTRATEGIA E IDEA

Elementos creativos Resumen de Inversiones

Reel * Gastos medios pagados v' El jurado ve estos elementos
El propdsito de este reel es que el » Elaboracién del presupuesto después de leer el caso escrito
Jurado logre ver como logré dar de medios por lo que debe reflejar lo que

vida a su idea, no es un video

promocional sobre su caso, sino " Produccion otros gastos nain lejdo
que es un montaje cronoldgico de * Medios propios v" No es para mostrar
los elementos comunicacionales o A . informacion adicional,
de las acciones esenciales en la uspicios resultados o juicios de valor.
obtencién de los resultados. * Puntos de contacto Vs . 5

ea claro en la elaboracion del
Imagenes " Redes sociales presupuesto, hay espacio para
Las que mejor representen su caso dar contexto.
y quiera que el jurado tome en
cuenta.

El reel NO debe ser un video caso o una
narracién de su caso




RESULTADOS

Preguntas clave

4A. ;Como sabe que su campafa/actividad
funcion6? Resultado alcanzado por cada objetivo
(Seccidon 2)

4B. En marketing rara vez las acciones funcionan
aisladas. ;Qué otros factores ya sea internos o
externos podrian haber influido en los resultados
alcanzados - positiva o negativamente - durante el
periodo de elegibilidad?

% 5

En la primera pregunta se detalla los elementos
que componen la estrategia

En la segunda las piezas o ejecuciones mas
importantes

En el tercero la ldgica y como “conversa” todo.

Asegurese que los jurados tengan claro como
fue el plan para traer a la vida en esta seccion.
Recuerde que en el reel no puede incluir
explicaciones.

Expligue porque eligio las acciones ejecutadas.




ACREDITACIONES

= Una vez enviado el caso; es decir, cerrada su inscripcién

» Al firmar el Formulario de Aceptacion y Verificacion y subirlo a la
plataforma estamos entendiendo que todos los participantes del caso
acreditados son los que deben estar. Revisen este formulario
detalladamente antes de subirlo a la plataforma.

» Se pueden hacer subsanaciones de textos, ortografia u otros, pero con un
costo. Ademas debe volver a general el Formulario de Aceptaciény
Verificacién, firmarlo nuevamente y subirlo con los cambios.




EVALUACION DE LOS CASOS

effieawards

Ecuador



LA EVALUACION

En las sesiones de jurado cada juez revisa entre 12 a 15 casos de distintas categorias.

La lectura debe ser ligera
Los datos, tablas, graficas, esquemas claros

El caso se debate en el jurado y es cuando aparecen los vacios de informacién o
confusioén.

Pida a alguien que no ha participado en el caso que lo lea y de feedback (incluyendo

medir el tiempo)




Cada aspecto se califica con puntajes entre 10 y 100.

El puntaje final del caso es el promedio ponderado de las cuatro notas.

ANALIZA LAS FORTALEZAS Y DEBILIDADES DE TU CASO
PENSANDO EN ESTE ESQUEMA DE EVALUACION Y REFUERZALO
PARA DESTACAR TU LOGRO




MOTIVOS DE DESCALIFICACION

No se ajusta a la descripcidn de la categoria inscrita y el Jurado no lo reclasifica en otra
categoria.

Incumplimiento con las reglas de Elegibilidad de Effie.
Presencia de nombres o logotipos de agencia en el formulario o en el material creativo.
No incluir fuentes de datos.

Incumplir las reglas de Ejemplos Creativos (Reels, Imédgenes).

RECLASIFICACION

El Jurado tiene la potestad de reclasificar el caso si este no se ajusta claramente a la definicién de
la categoria a la que ha sido inscrita. No obstante, si no llegaran a definir una categoria apropiada
el caso sera descalificado definitivamente.

Revisa las Bases completas en le Kit de Participacion: https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/



https://premioseffie.com/pasos-para-inscripcion/

FORMULARIO EN PLATAFORMA DIGITAL - ACCLAIM

effieawards

Ecuador



INFORMACION RELEVANTE

Completar esta informacién con
cuidado ya que se usa en las
publicaciones de finalistas y

ganadores

Marca Categoria Inscrita Empresa que Inscribe 1D del Caso

o Titulo del caso

Evento Estado

9 Marca del producto / Servicio

e Anunciante y agencias




INSCRIPCION EN MAS DE 1 CATEGORIA

Desde el primer registro del caso Desde un caso ya creado

Cuando crea una nueva entrada, elegir hasta cuatro

] L Si el caso ya esta creado, agregar nuevas categorias
categorias en las que va a participar el caso

m Marca Categoria Inscrita Empresa que Inscribe  ID del Caso
g a o
Shmens Evento Estado
o e i | ASNSRAR : |
BajoPresupuesto (Productos y servicios) [
L | Aensaasn |
Bat




COMPROBANTE DE INSCRIPCION

Cuando hayas completado y enviado tu caso, les llegara un documento que
lo llamaremos “Comprobante de inscripcion”.

Esto no sera la factura real, este documento lo tendran que enviar a los
contactos de Effie Ecuador para que les generen la factura ORIGINAL.

Deberan enviar ese documento a dmartinez@valoraecuador.com o
mdefas@valoraecuador.com incluido la siguiente informacidn:

1. Datos de la empresa

2. Direccion

3. Teléfono

4. Contacto a quien le llegara la factura electrénica original



mailto:dmartinez@valoraecuador.com
mailto:mdefas@valoraecuador.com

COMPROBANTE DE INSCRIPCION

Nuevo paso en el proceso de inscripcion. Enviar
invoice para solicita facturacion de casos inscritos

ey [ o

A’

AVISOS

Marca Categoria Inscrita Empresa que Inscribe 1D del Caso

Alimentos empaquetados E 258

Evento
Effie Awards Ecuador 202




COMPROBANTE DE INSCRIPCION

J/CE 3 dmartinez@valoraecuador.com

-
efa 3 SELECCIONAR
Effie Awards Ecuador (L2t
Urdesa Central
#150
ARTICULO DESCRIPCION Guayaquil

Ecuador

&  Envadas Se eccionar

£26-804~ Effie Awards Ecuador - T me

SELECCIONAR m
9 de Octubre
#200

Guayaquil
Ecuador

Procios vigenios eaickon 2022

SELECCIONAR | EDITAR |

DIR DIRECCION DE FACTURACION

CANCELAR




COMPROBANTE DE INSCRIPCION

Para

Effie Awards Ecuador

Direccion

Atencion

Referencia
Juan Perez

Guayaquil
Ecuador

[ 2039

DE

TOTAL USD 1,298.00

ORDEN DE FACTURACIO A

dmartinez@valoraecuador.com




COMPROBANTE DE INSCRIPCION

Effie Ecuador

Effie Awards Ecuador

Fecha de pago




EXITOS

Contactos:
Denisse Martinez

Facturacion:
Monica Defas



mailto:dmartinez@valoraecuador.com
mailto:mdefas@valoraecuador.com

